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ZPRAVA KOMISE EVROPSKEMU PARLAMENTU A RADE

PribéZna zprava v souladu s ¢l. 26 odst. 1 narizeni Evropského parlamentu a Rady (EU)
¢. 1144/2014 ze dne 22. Fijna 2014 o informac¢nich a propagacnich opatfenich na
podporu zemédélskych produktii na vnitinim trhu a ve tretich zemich a o zruSeni
narizeni Rady (ES) ¢. 3/2008

1. UvoD
Tato zprava se tyka provadéni informacnich a propagacnich opatfeni na podporu
zemédélskych produktl podle natizeni (EU) &. 1144/2014! (dale jen ,,nafizeni).

V €l. 2 odst. 1 nafizeni se uvadi, Ze ,,obecnym cilem informacnich a propagacnich opatieni je
posilit konkurenceschopnost zeméd¢€lského odvétvi Unie“. V €l. 2 odst. 2 nafizeni se uvadi:
,Konkrétnim cilem informacnich a propagac¢nich opatieni je:

a) zvysit povédomi o kvalit¢ zemédélskych produktli Unie a o vysokych standardech,
které se na metody produkce v Unii uplatiiuji;

b) zvysit konkurenceschopnost a spotfebu zemédé€lskych produkti a nékterych
potravinaiskych vyrobkt Unie a jejich pfitazlivost uvnitt Unie i mimo ni;

c) zvysit povédomi o rezimech jakosti Unie a jejich uznani;

d) zvysit trzni podil zemédélskych produktti a nékterych potravindiskych vyrobkd Unie
a zaméfit se pii tom na trhy ve tietich zemich, jeZ maji nejvétsi potencidl rastu;

e) obnovit standardni trzni podminky v pfipad¢ zavazného naruSeni trhu, ztraty davéry
spotiebiteli ¢i jinych specifickych problému.*

Informacni a propagacni opatieni se provadéji ve forme:
a) informacnich a propagacnich programi (dale jen ,,programy*) a
b) opatieni z podnétu Komise, véetné rozvoje sluzeb technické podpory v odveétvi.

Podle ¢l. 26 odst. 1 natizeni Komise do 31. prosince 2018 piedloZi Evropskému parlamentu
a Rad¢ prabéznou zpravu o uplatiovani tohoto natizeni. Tato zprava by méla zahrnovat miru
vyuziti v jednotlivych €lenskych statech, ptipadné 1 vhodné navrhy.

2. REFORMA POLITIKY

Obecny rezim podpory na propagaci zemédélsko-potravinatskych produktt podle natizeni
(ES) ¢. 3/2008% byl reformovan s pfijetim natizeni (EU) ¢. 1144/2014, které je pouZzitelné
od 1. prosince 2015.

EU pomaha financovat informacni a propagac¢ni kampané v zemédélsko-potravinarském
odvétvi. Propagacni programy EU mohou podpofit evropské producenty ve svété, ve kterém
je stale vétsi konkurence, tim, Ze spotfebitelim a dovozcim vysvétli vysoké standardy

Natizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢&. 1144/2014 ze dne 22.ftijna 2014 o informacnich
a propagacnich opatfenich na podporu zemédélskych produktti na vnitinim trhu a ve tfetich zemich
a o zru$eni nafizeni Rady (ES) ¢. 3/2008 (Ut. vést. L 317, 4.11.2014, s. 56).

Narizeni Rady (ES) €. 3/2008 ze dne 17. prosince 2007 o informacnich a propagacnich opatienich na
podporu zemédélskych produktii na vnitinim trhu a ve tfetich zemich (UT. vést. L 3, 5.1.2008, s. 1).



a kvalitu zemédélsko-potravinarskych produkti EU. Cilem této politiky je podpofit otevirani
novych trhi, diverzifikovat obchodni partnery azvysSit povédomi spotiebiteli o Usili
evropskych zeméd€lcli pomoci obecné zpravy ,,Enjoy, it’s from Europe™ (Evropsky produkt
pro Vasi spokojenost).

Hlavni aspekty reformy byly tyto:

Nova propagacni politika vyuziva vétstho rozpoctu, tj. néartstu z 60 milioni EUR
v roce 2015 na 200 miliont EUR od roku 2019.

Mira spolufinancovéni ze strany Unie byla zvySena na 70 % u jednoduchych programii
na vnitinim trhu, 80 % u slozenych programt a jednoduchych ¢i slozenych programii
zamétenych na tfeti zemé a 85 % uprograml s cilem obnovit standardni trzni
podminky v pfipadé¢ vazného naruseni trhu, ztraty davéry spotiebiteli nebo jinych
konkrétnich problémt. NavySeni o5 procentnich bodi se tykd rovnéz piijemci
z Clenskych statli, na néz se financni pomoc vztahuje.

Nova politika je zalozena na skutecné strategii stanovené na irovni EU pfijetim
ro¢niho pracovniho programu. Vymezuje strategické priority a jejich odpovidajici
rozpocty na propagacni politiku, pokud jde o populace, produkty, systémy nebo trhy,
na néz je tieba se zaméfit, a povahu informacnich a propagacnich sdéleni, ktera maji
byt §ifena.> Kromé toho stanovi zvlastni doc¢asna opatfeni v reakci na vazné naruSeni
trhu nebo ztratu divéry spotiebitelt. Definuje rovnéz kritéria pro hodnoceni navrha.
Ro¢ni pracovni program se provadi prosttednictvim zvetejiovani vyzev k predkladani
navrhu.

Rozsah zplsobilych ptijemct a produkti byl rozsifen. S cilem umoznit lepsi
navratnost investic je nyni povoleno omezené uvadéni piivodu a zobrazeni ochrannych
znamek, aniz by byla ohrozena obecné povaha propagacnich programi.

Propagacni programy by mély prokazat evropsky rozmér, pokud jde o jejich dopad
a obsah, s hlavnim poselstvim Unie, ¢imZ by doplnily opatieni provadéna ¢lenskymi
staty a soukromym sektorem.

Pro lepSi hodnoceni uCinnosti propagacnich opatfeni byly definovany nasledné
ukazatele vystupi, vysledkti a dopadii.

Dalsim dilezitym aspektem reformy je zjednoduSeni postupti:

- nékteré provadéci ukoly byly z divodi ndkladové efektivnosti prevedeny
z Komise na Vykonnou agenturu pro spotiebitele, zdravi, zemédé&lstvi
a potraviny (déle jen ,,CHAFEA“)*;

- administrativni  postupy byly zjednoduSeny zruSenim dvouetapového
vybérového fizeni, jehoz soucasti byl i pfedvybér ze strany ¢lenskych stati;

Stanoveni strategickych priorit propagacni politiky bylo doporuceni Evropského tcetniho dvora s cilem
zabranit rozptyleni zdroji a zvysit viditelnost Evropy prostfednictvim téchto informacnich
a propagacnich opatieni.

2014/927/EU: Provadéci rozhodnuti Komise 2014/927/EU ze dne 17. prosince 2014, kterym se méni
provadéci rozhodnuti 2013/770/EU s cilem zménit Vykonnou agenturu pro spotiebitele, zdravi
a potraviny na Vykonnou agenturu pro spotiebitele, zdravi, zemédélstvi a potraviny (Uf. vést. L 363,
18.12.2014, s. 183).



- postupy byly rovnéz zefektivnény a profesionalizovany. V reakci na vyzvy
jsou navrhy programt predkladany elektronickou cestou a hodnoceny
agenturou CHAFEA s pfispénim externich odbornych hodnotitelt, kteii se
specializuji na potraviny a uvadéni produktii na trh;

- vybér navrhli ze strany Komise vychédzi z hodnoceni provedené¢ho externimi
hodnotiteli a pfisn¢ sleduje potadi navrhi stanovenych hodnotiteli;

- slozené programy ftidi agentura CHAFEA scilem usnadnit jejich fizeni,
zatimco jednoduché programy jsou inadale spravovany piisluSnymi
vnitrostatnimi organy v ramci sdileného fizeni. Mandat agentury byl rovnéz
z podnétu Komise rozsifen o koordinaci opatieni, jako jsou komunikacni
kampané, Gcast na veletrzich, nebo mise na vysoké urovni.

3. PROVADENI INFORMACNICH A PROPAGACNICH OPATRENI

3.1 Roc¢ni pracovni program

Ro¢ni pracovni program je provadécim rozhodnutim®, pii némz je Komisi ndpomocen Vybor
pro spole¢nou organizaci zemédélskych trht.

Ukézalo se, Ze ro¢ni pracovni program je i€innym nastrojem pro dosaZeni dynamické a cilené
propagacni politiky; je kazdoro¢né slad'ovén s vyvojem potieb a piileZitosti odvétvi a urcuje
priority s vyhrazenou orientacni vysi rozpoctu.

Utvary Komise zfidily otevieny a konzultatni proces s cilem vymezit strategické priority,
pokud jde o zemépisné trhy, sdéleni, kterd maji byt tlumocena, a odvétvi, jez maji byt
podporovana. Trzni priority vychdzeji z cili nafizeni, coz je zvysit pocet ¢innosti zamétenych
na tfeti zemé&, v nichZ existuje nejveétsi potencial rastu. Hlavnim cilem na vnitinim trhu je
informovat spotiebitele o vysokych standardech vyrobkii EU a o rezimech jakosti EU
a souvisejicich symbolech, konkrétné o ekologické produkci, chranénych zemépisnych
oznacenich (CHZO), chranénych oznacenich ptvodu (CHOP), zarufenych tradi¢nich
specialitich (ZTS), o oznaceni ,horsky produkt a o logu pro produkty z nejvzdalené;jSich
regionl. Pokud jde o tfeti zemé, Utvary Komise provadé€ji makroekonomickou analyzu
ocekéavaného nartstu dovozu, jakoz 1 hodnoceni politiky tykajici se dohod o volném obchodu
a ofekavaného odstranéni sanitarnich a fytosanitarnich piekdzek. Propagacni programy
mohou skutecné pomoci polozit zadklady pro potencialni vyvoz na trhy tfetich zemi jiz pted
uzavienim dohody o volném obchodu ¢i jejim vstupem v platnost. Utvary Komise rovnéz
systematicky provadé¢ji pisemné konzultace s Clenskymi staty prostfednictvim Vyboru pro
spole¢nou organizaci zemé&délskych trhii. RovnéZ systematicky konzultuji zucastnéné strany
prostiednictvim skupin pro obcansky dialog a dostavaji mnoho piispévki ze zemédélsko-
potravinatského odvétvi a socioprofesniho sektoru.

> https://ec.europa.eu/info/promotion-eu-farm-products en#annualworkprogramme

6 Napiiklad Copa Cogeca, Europatat, Interbev, Arelfth, Epha, FoodDrinkEurpe, Freshfel, Interfel, Cdl,
Ceev, Clitravi Via Campesina, Flowers Auctions, Slow food, AVEC.



Krom¢ toho se ukazalo, ze politika reaguje na ptidéleni zvlastnich ptidéli ad hoc pro odvétvi,
ktera se potykaji s problémy, jako je odvétvi mléka a vepfového masa v letech 2016 a 2017
nebo odvétvi skopového/koziho masa v roce 2017. Propagacni programy se ukazaly byt
uziteénym ndstrojem podpory zemédélci a zemédélsko-potravindiského odvétvi v jejich
snahach ovladnout nové trhy, ziskat podil na trhu a zvysit vyvoz v poloviné obdobi s cilem
obnovit situaci na trhu.

Diky ro¢nim pracovnim programiim piispél rezim podpory na propagaci rovnez k dalSim
SirSim politickym cilim. Zejména si vyhradil zvlastni rozpocet na spolufinancovani programi
v oblasti udrzitelného zeméd€lstvi, a tim podpoftil Komisi v jejim usili pfispét k dosazeni cila
udrzitelného rozvoje do roku 2030 a Pafizské dohody o klimatu. Vyhradil si téZ konkrétni
piidély prostfedki na spolufinancovani programii na podporu zdravého stravovani
a stravovacich navykii v souladu se strategii Komise pro vyzivu, nadvahu, obezitu a jiné
souvisejici zdravotni problémy.

3.2 Propagacni programy
3.2.1 Uvod

Propagacni program je uceleny soubor ¢innosti zaméfenych na informovani o produktu,
odvétvi ¢i rezimu nebo na jejich propagaci. Provadi se po dobu nejméné¢ jednoho roku, ne
vSak déle nez tfi roky. Muze zahrnovat napiiklad reklamni kampané v tisku, televizi, rozhlase
nebo na internetu, propagace v prodejnich mistech, kampané podporujici vztahy s vefejnosti,
ucast na vystavach a veletrzich a fadu jinych ¢innosti. Mize jit o kampaii B2B (zaméfenou na
jiny podnik) nebo B2C (zaméfenou na spotiebitele).

Existuji dva druhy propagaénich programil. Jednoduchy program je propagacni program
piedlozeny jednou nebo nékolika navrhujicimi organizacemi z téhoZ ¢lenského statu. SloZeny
program je program piedloZeny alesponn dv€éma navrhujicimi organizacemi z alesponi dvou
¢lenskych statii nebo jednou ¢i nékolika organizacemi na irovni EU.

3.2.2 Statistiky o vyzvach k predkladani navrhi

v

Pracovni dokument ttvari Komise pfipojeny k této zpravé obsahuje podrobnéjsi informace
o grantech udélenych béhem vykazovaného obdobi, vEetné zejména poctu uspeSnych zadosti
podle jednotlivych clenskych statd. Také internetové stranky agentury CHAFEA obsahuji
podrobné statistiky o vyzvéach.”

V roce 2016 — prvnim roce provadéni reformované propagacni politiky — obdrZela agentura
CHAFEA po zveiejnéni vyzev k predkladani navrhd® 226 navrhit (199 pro jednoduché
programy a 27 pro slozené programy).

https://ec.europa.eu/chafea/agri/content/previous-programmes

Vyzva k predkladani navrht v roce 2016 — jednoduché programy — informacni a propagacni opatieni
na podporu zemédélskych produktli provadénd na vnitinim trhu a ve tfetich zemich v souladu
s nafizenim (EU) ¢&. 1144/2014 (Uf. vést. C 41, 4.2.2016, s. 4) a vyzva k predkladani navrhii v roce
2016 — slozené programy — granty na informacni a propagacni opatfeni na podporu zemédélskych
produktil provadéna na vnitinim trhu a ve tietich zemich v souladu s naiizenim (EU) ¢&. 1144/2014 (UF.
vest. C 41, 4.2.2016, s. 20).


https://ec.europa.eu/chafea/agri/content/previous-programmes

Nejvyssi pocet navrhi na jednoduché programy predlozily v ramci vyzvy k predkladani
navrhll organizace z Italie a Recka. Nebyly obdrzeny zadné navrhy z Lucemburska, Malty
a Svédska.

Po pferozdéleni nevyuzitych rozpoctovych prostiedkli v souladu srocnim pracovnim
programem a pierozdéleni rozpoctu ptidéleného na véazné naruSeni trhu podle pravidel
oznamenych v rocnim pracovnim programu bylo vybrano celkem 60 jednoduchych programi.

Byly schvaleny navrhy ze 16 clenskych statti. Nejvetsi pocet piijemcti pochazel z Italie (10);
nasledovalo 8 piijemcti z Francie a 8 z Recka. Zadné navrhy nebyly piijaty od Zadateld v 9
Clenskych statech (Bulharsko, Kypr, Ceska republika, Estonsko, Finsko, Madarsko,
Rumunsko, Slovensko a Spojené kralovstvi). 25 % rozpoctu bylo ptidéleno na vybrané
programy z Italie, 17,4 % na fecké programy a 9,6 % na francouzské programy.

14 programii propagovalo ovoce a zeleninu, coZz spotiebovalo 30,1 % rozpoctu, zatimco
smiSené produkty (13 programtl) obdrzely témét Ctvrtinu dostupného rozpoctu. Maso a masné
polotovary (12 programil) ptedstavuji 17,1 % rozpoctu; po nich nésleduji mlé¢né vyrobky:
7 navrhu se 14,8 % rozpoctu. Slozeny program navrzeny Spojenym kralovstvim a Danskem,

ktery propagoval ekologickou produkci, spotifeboval polovinu dostupného rozpoctu.

Po zvefejnéni vyzev k predkladdni navrhGi pro rok 2017° bylo piedlozeno 189 navrhii
na jednoduché programy a 35 navrhili na sloZzené programy.

Nejvétsi podet navrhii najednoduché programy piedloZily organizace z Itilie, Recka
a Francie. Nebyly obdrZzeny Zzadné néavrhy =z Estonska, Finska, Lucemburska, Malty
a Slovenska.

Odvétvi masa amléka byla v ro€nim pracovnim programu siln€ zastoupena vzhledem
ke konkrétnim tématim v tomto programu (42,1 % celkového pozadovaného financovani);
také byl velky pocet nadvrhl pro ,,smiSené produkty” v disledku pozadované ,,metody koSe*
pro vino (zhruba 20 % pozadovaného financovani).

Po pierozdéleni rozpoctu naakce v pfipadé zavazného naruSeni trhu a prerozdéleni
nevyuzitych rozpoctovych prosttedktt v souladu sro¢nim pracovnim programem bylo
vybréano 53'° jednoduchych programt a 10'! sloZzenych program.

Organizace z Francie obdrzely 17 granti (z 23 predlozenych zéadosti) z 53 navrhii na
jednoduché programy, jimz byly udéleny granty, coz celkem odpovida 36 % rozpoctu.
10 grantd (16 zadosti), coz piedstavuje 29 % rozpoétu, bylo udéleno pifjemctim ze Spanélska.
Ackoli zadatelé z Italie a Recka predlozili nejvyssi pocet navrhii (36 a 30), kazda z téchto
zemi obdrzela 4 granty. Pfijemci z Francie byli koordindtory poloviny vybranych sloZzenych
programt.

Nejvyssi podil rozpocétu na jednoduché programy (23,1 %) byl ptidélen na 10 programt, které
propaguji metodu ,,koSe produktii®. Tésné za nimi nasledovaly mlé¢né vyrobky s 9 programy
a 22,1 % rozpoctu. 3 programy se zacilily na olivovy olej a obdrzely 16,5 % rozpoctu; 13,1 %

Vyzva k predkladani navrhti z roku 2017 — jednoduché a slozené programy — granty na informacni
a propagacni opatfeni na podporu zemédélskych produktti provaddénd na vnitinim trhu a ve tietich
zemich vsouladu s nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) &. 1144/2014 (Uft. vést. C9,
12.1.2017,s. 7 a Ut. vést. C 9, 12.1.2017, 5. 23).

Grantova dohoda na jeden schvaleny program nebyla podepsana, coz umoznilo udélit granty na prvni
dva navrhy programu z rezervniho seznamu v piiloze II provadéciho rozhodnuti Komise C(2017) 6934.

Pridéleni dodatecného rozpoctu umoznilo financovani dal$iho navrhu z rezervniho seznamu.



bylo pfidéleno na propagaci ovoce a zeleniny (8 programi). Téméf 19 % rozpoctu bylo
pridéleno na propagaci ovoce a zeleniny sloZzenymi programy, zatimco slozené programy
propagujici skopové a kozi maso obdrzely 18 % rozpoctu.

Pro propagacni programy na rok 2018 nebyly v dob¢ vypracovani této zpravy jesté¢ podepsany
grantové dohody. Proto se zde predkladdaji pouze statistické udaje o podavani zadosti
a vysledky vybéru.

Agentura CHAFEA obdrzela po zvefejnéni vyzev k predkladdni navrha'? 182 navrhd
(146 pro jednoduché programy a 36 pro slozené programy).

Nejveétsi pocet navrht na jednoduché programy piedlozily organizace z Italie, Francie
a Recka. Nebyly obdrzeny 7adné Zadosti z Rakouska, Estonska, Slovenska, Malty, Svédska,
Lucemburska, Chorvatska a Mad’arska.

Navrhy na propagaci ovoce a zeleniny pozadovaly 27 % dostupného rozpoctu, na propagaci
masa amasnych vyrobkd 17 % ana propagaci mléénych vyrobkii 14 %; tyto skupiny
spole¢né ptedstavuji celkem 58 % ptispévku EU. Také byl velky pocet navrhii pro ,,smiSené
produkty* v disledku pozadované ,,metody kose* pro vino (28 % rozpoctu).

Po pierozdéleni rozpoctu naakce v pifipadé zavazného naruSeni trhu a prerozdéleni
nevyuzitych rozpoctovych prosttedklt v souladu sro¢nim pracovnim programem bylo
schvaleno 58 navrhl na jednoduché programy.

Predpoklada se, ze po podpisu grantovych dohod by italské organizace obdrzely 18 grantd
z celkového poctu 58 grantli (az31 navrhi pfedlozenych italskymi organizacemi), coz
odpovida 35 % rozpodtu. Zadatelé z Francie by obdrzeli 11 grantt (20 Zzadosti), coz ¢ini téméef
14 % rozpoctu. Tretimi z hlediska poc¢tu vybranych programii a podilu ptispévku EU by byli
zadatelé z Recka, pii¢emz Zadatelé ze Spanélska jsou na Gtvrtém misté. Zadatelé z Némecka,
Finska, LotySska a Slovinska neziskali Zadné schvéleni grantu.

Predpoklada se, Ze odvétvi ovoce a zeleniny se 17 zaddostmi obdrzi 31,2 % rozpoctu, maso
a masné polotovary 22,7 % (12 grantll), syry a mlécné vyrobky 19,5 % (13 grantil) a koSe
produkti 19,2 % dostupného rozpoctu (10 grantd). Na tyto Ctyfi sektory pfipadd vétSina
programi hodnocenych pro obdrzeni grantu a pfevazna ¢ast dostupného rozpoctu.

Predpoklada se, ze grant ma byt udélen 21 nadvrhim na slozené programy, z nichz 15 je
zacileno na wvnitfni trh. Pfijemci z Francie a Italie jsou jednotlivymi koordinatory Ctyf
programii; organizace z Belgie a Recka budou jednotlivymi koordinatory pro 3 vybrané
sloZené programy.

Predpoklada se, Ze programy v oblasti vina, kvaSeného jable¢ného mostu (cideru) a octa
budou ¢init 26 % rozpoctu, programy v oblasti syrii a mléEnych vyrobkl 21 %, zatimco
odvétvi kose produktii a ovoce a zeleniny obdrzi po 18 % dostupného rozpoctu.

12 Ut. vést. C9, 12.1.2018,s. 15as. 32.



3.3.2 Prehled vyzev k podavani navrhu

Velky pocet navrhii obdrzenych po zveifejnéni vyzev k podavani navrha v letech 2016, 2017
a 2018 ukazuje naskuteény zijem o rezim. Uastnici navic velmi uvitali zjednoduseni
postupu piedkladani névrhii a nastroje, které maji zadatelé k dispozici na pomoc
s predlozenim navrhu.

Navrhy hodnoti tfi nezéavisli odbornici oproti riiznym kritériim ve vyzvach. VSechny
zpusobilé navrhy jsou sefazeny podle celkového poctu udélenych bodi. V zavislosti na
dostupnosti rozpoctovych prosttedkil bude nejvyse umisténému navrhu (umisténym navrhim)
poskytnuto spolufinancovani. Agentura se neodchyluje od seznamti sefazenych Komisi, ani
Komise tak v piipadé vybéru jednoduchych programi neucinila. Ro¢ni pracovni programy,
ani vyzvy k podavéani ndvrhl nezahrnuji rozdéleni rozpoctu mezi ¢lenské staty do kritérii pro
udéleni.

Vybér navrhii zavisi na jejich kvalité, tedy jak dobte se pristupovalo ke kritériim ve vyzvach.
Dal$im dualezitym faktorem, ktery ovliviiuje uspéSnost navrhi, je rovné€z mira konkurence
v ramci tématu, pro ktery byly navrhy piedlozeny.

Statistické tdaje o druhu ucastnik ukazuji, Ze se ucastni nejen dobfe zndmé mezioborové
organizace, ale také vysoky pocet organizaci producentdl nebo sdruzeni organizaci
producentd, skupin producentd a zpracovatelll pisobicich v oblasti zemépisnych oznaceni atd.

Prvni propagacni materidly ziskané z provadénych programi naznacuji, ze kampané maji
skute¢nou hlavni myslenku Unie, ¢imZ se zvySuje viditelnost EU. Sdéleni poskytuji informace
o evropskych normach produkce, kvalité a bezpecnosti evropskych produktii a rezimech
jakosti EU, ¢imZ vykazuji pfidanou hodnotu propagacni politiky EU.

Podrobnosti o vybranych programech (jména ptijemctli, rozpocet, odvétvi produkti, cilové
zemé, sdélent, statistiky) 1ze nalézt na internetovych strankach agentury CHAFEA.!"® Stranky
piedvadi také piiklady'* kampani s vizudlnimi materialy, fotografiemi provadénych akci,
prvnimi vysledky atd.

3.3 Opatreni z podnétu Komise

Opatteni z podnétu Komise zahrnuji mise na vysoké tirovni, G€ast na obchodnich veletrzich
a vystavach mezinarodniho vyznamu, a to prostfednictvim stankd nebo €innosti zaméfenych
na zlepSeni vnimani produkti Unie, v€etné¢ komunikacnich kampani. Zahrnuji rovnéZ rozvoj
sluzeb technické podpory.

3.3.1 Mise na vysoké urovni

Cilem misi na vysoké urovni je usnadnit pfistup evropskych zemédélsko-potravinaiskych
produktd na trh. Tyto mise obvykle zahrnuji politické schiizky na vysoké urovni za ucasti
¢lenli Komise a intenzivni program zaméfeny na podnikani pro vedouci zastupce vyvozci EU
a zemédélsko-potravinarského odvétvi. Politicky program obecné zahrnuje diskuse
o obchodnich dohodach, otazkach obchodu a pfistupu na trh, sanitdrnich a fytosanitarnich
otazkach a technickych piekazkach obchodu, jednani o ekologické produkci, zemépisnych
oznacenich atd. Podnikatelské ¢innosti se nejcastéji zamétuji na zlepSeni informaci o trhu

13 https://ec.europa.eu/CHAFEA/agri/campaigns/map-and-statistics-target-countries

14 https://ec.europa.e/CHAFEA/agri/content/info-day-calls-proposals-2018

7


https://ec.europa.eu/chafea/agri/campaigns/map-and-statistics-target-countries
https://ec.europa.eu/CHAFEA/agri/content/info-day-calls-proposals-2018

prostiednictvim cilenych semindii a workshopli, nadvstév v maloobchodech a navstév
na misté, které jsou obvykle doplnény jednanimi mezi podniky ¢i obchodnimi fory.

Ugastnici téchto misi jsou vybirani prostfednictvim vyzev k podavani piihlasek na zakladg
nékolika kritérii, zejména geografické a odvétvové rovnovahy, rovnovédhy mezi malymi
a stfednimi podniky a v&t§imi spolecnostmi a mezi vnitrostatnimi a evropskymi zastfeSujicimi
organizacemi.

Od vstupu nafizeni v platnost provedla Komise z vlastniho podnétu nasledujici propagacni
akce:

e mise na vysoké urovni do Kolumbie a Mexika (42 zastupcti podnikatelského sektoru
z 14 ¢lenskych statt), 7. az 12. Ginora 2016;

e mise na vysoké trovni do Ciny a Japonska (45 obchodnich delegatti z 15 &lenskych
statil), 16. az 22. dubna 2016;

e mise navysoké urovni do Vietnamu (42 Gcastnikll), Singapuru (36 tcastnikil)
a Indonésie (38 ucastniki), 2. az 9. listopadu 2016;

¢ mise na vysoké urovni do Kanady (60 ucastnikit), 30. dubna az 3. kvétna 2017;

e mise na vysoké trovni do Iranu (42 Gicastnikil) a Saudské Ardbie (44 ucastniki), 7. az
13. listopadu 2017;

e mise na vysoké urovni do Ciny (65 obchodnich delegattr), 14. az 19. kvétna 2018.

Po kazdé misi provedly utvary Komise prizkum mezi ucastniky za ucelem posouzeni
vysledki a dopadu. Priimérna mira spokojenosti obchodnich delegati ¢ini obecné vice nez
90 %. V¢étsina obchodnich delegati potvrdila, ze jim kontakty navazané v pribéhu mise
usnadnily jejich podnikani a ptispely k pokroku jejich obchodnich cila.

3.3.2 Pavilony EU na hlavnich mezinarodnich veletrzich v oblasti zemédélstvi,
potravin, napojti a pohostinstvi

Komise organizuje pavilony EU na vybranych vyznamnych mezinarodnich veletrzich
v oblasti zemé&d¢lstvi, potravin, napojli a pohostinstvi s cilem piedstavit excelenci evropskych
zemédélsko-potravinaiskych produkti:

e pavilon EU na veletrhu SIAL v kanadském Torontu, 2. az 4. kvétna 2017,
e pavilon EU na veletrhu SIAL na Blizkém vychodé, 12. aZ 14. prosince 2017;
e pavilon EU na veletrhu SIAL v Cing, 16. az 18. kvétna 2018.

3.3.3 Informacni seminare o sanitarnich a fytosanitarnich otazkach

Informacni seminafe o sanitdrnich a fytosanitarnich otazkach (SPS) se obvykle konaji
s cilovymi skupinami vladnich ufednikli, velkych dovozcl, maloobchodniki a distributort,
jakoZz 1se specializovanymi novinafi, zejména ve tietich zemich. Tyto akce jsou soucasti
propagacni politiky zamétfené na vysvétleni a Sifeni informaci o normach EU pro sanitdrni
a fytosanitarni bezpecCnost potravin s cilem podpofit vyvoz zemédélsko-potravinarskych
produkti. Tyto seminafe o sanitarnich a fytosanitarnich otazkach souvisejici s propagaci
mohou doprovazet vystavy produktd a kulinafské demonstrace s cilem piedvést vysokou



urovenn produkce EU, jakoz ijeji bohaté kulinaiské dédictvi. Komise doposud usporadala
seminaf v Koreji ve dnech 20. az 21. bfezna 2018.

4.3.3 Komunika¢ni kampané

Cilem komunikac¢nich kampani je pfedevSim navadzat na rtzné propagacni c¢innosti jiz
provedené v dané cilové zemi (zejména mise na vysoké urovni) nebo oslovit cilové skupiny
v zemich, do kterych obchodni delegace pod vedenim EU zatim nedorazila. Jsou urCeny
k propagaci zemédélsko-potravinatskych produktt EU.

5.3.3 SluZzby technické podpory

Technicka podpora spoc¢iva v poskytovani relevantnich informaci na specializovaném portalu
a organizaci akci a jinych komunikac¢nich ¢innosti.

Byl zfizen portal s cilem pomoci potencidlnim zadateliim porozumét propagacni politice
a riznym aspektiim podavani navrha. Poskytuje rovnéz piiklady osvédcenych postupii a také
informace tykajici se vSech programi spolufinancovanych odroku 2014. Portal navic
obsahuje platformu, kterd poméaha potencidlnim Zzadatelim pfi hledani partnerii pro navrhy
s vice zadateli. Druhym cilem portalu je podporovat povédomi o riznych trzich tim,
ze poskytuje na miru Sité zpravy o trhu a dal$i relevantni informace tykajici se klicovych
cilovych zemi uvedenych v ro¢nich pracovnich programech, jako informace o ptistupu na trh,
sanitarnich a fytosanitarnich pfedpisech, ochrané prav duSevniho vlastnictvi atd.

V soucasné dobé existuje vice nez 1200 zucastnénych subjekti EU ze zemédélsko-
potravinaiského odvétvi, kteti jsou registrovanymi uzivateli portalu, vétSina (témét 1 000) se
rovnéZ rozhodla odebirat mé&si¢ni zpravodaje. Portdl ma pomérné staly pocet navstév (2 000
az 4 000), jez v obdobi vyzev na podavani navrhil vzristd az na 8 000. Na portalu je
v soucasnosti k dispozici osm piiru¢ek pro vstup na trh, které pokryvaji Kanadu, Vietnam,
Indonésii, fran, Cinu, Satdskou Arabii, Japonsko a Singapur a je jsou stahovany 40krat az
200krat rocné.

Na portalu je v soucasné dobé¢ k dispozici Sest internetovych seminai, které se tykaji témat
souvisejicich s poddvanim zadosti nebo s vyvozem zemédé€lsko-potravinaiskych vyrobkd.
Internetovych seminait se v priméru ucastni zhruba 60 ucastnikd a nasledné jsou sledovany
50krat az 100krat mésicné.

Béhem obdobi vyzev k podavani navrhii od ledna do dubna kazdého roku odpovida asistencni
sluzba (helpdesk) agentury CHAFEA na dotazy zaslané e-mailem tykajici se podminek
vyzev. V roce 2018 obdrzela agentura CHAFEA 200 e-maild s 272 dotazy. Primérna doba
pro zaslani odpovédi je 1,8 pracovniho dne. Na portdlu jsou rovnéZ dostupné Casto kladené
otazky, jez jsou béhem obdobi podavani navrhi jednou tydné aktualizovany.

Po uzavieni vyzvy byly Zzadatelim kazdoro¢né zasilany hodnotici dotazniky s cilem
konzultovat mozné oblasti pro zlepsSeni. V roce 2018 poskytlo zpétnou vazbu 22 % zadateld.
79 % respondentll bylo spokojeno s elektronickym podavanim, 76 % respondenti se
domnivalo, Ze hodnotici kritéria byla jasné vysvétlena. Pfevazna vétSina (86 %) dokumentt
poskytnutych k vyzvadm byla povaZovana za uzite¢né ¢i velmi uZitecné.



Agentura CHAFEA aktivné pfispéla ke komunikaci o politice propagace tim, ze v Bruselu
kazdoroéné poiada informaéni den'> (176 Gicastnikii v roce 2016, 230 vroce 2017 a 230
v roce 2018). V ruznych clenskych statech bylo rovnéz uspotfaddano vice nez 30 informacnich
dnii, pricemz kazdého z nich se zt¢astnilo 15 az 70 uastniki. '

4, ZAVERY

Ze statistik o zadostech tykajicich se propagacnich programi, ucasti na misich na vysoké
urovni od roku 2016 a zpétné vazby z hodnoticich dotaznikd vyplyva, ze o reformovanou
propagacni politiku je velky zajem.

Krom¢ toho se prokazalo, ze postupy hodnoceni propagacnich programu jsou ucinné, pokud
jde o predkladani, hodnoceni a provadéni opatieni. Mnoho zucastnénych stran navic vyjadrilo
celkovou spokojenost s reformovanou politikou.

Vzhledem k tomu, ze reformovanou propagacni politiku lze hodnotit teprve od roku 2016,
povaZzuje se v této fazi za prfedcasné navrhovat zmény. V souvislosti se zpravou vyzadovanou
podle ¢l. 26 odst. 2 nafizeni, pro kterou se zahajuje externi hodnotici studie!’, bude vcas
zvazeno, zda budou k této zprave ptilozeny vhodné navrhy.

https://ec.europa.ew/CHAFEA/agri/newsroom-and-events/events

https://ec.europa.e/CHAFEA/agri/newsroom-and-events/events/info-days-member-states-calls-
proposals-2018

https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/initiatives/ares-2018-2665311_en
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